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ABSTRACT 
Thailand has an ability to support the honeymoon tourists, and Thailand is the destination for the 

foreigner’s wedding and honeymoon, that makes Thailand has the growth in the honeymoon market 

and the economic overall. The honeymoon is the period of travelling, relaxation and doing the activities 

time of the new wedding couple to spend more time together. The main honeymoon markets in 

Thailand are the European and Asian. Their behavior is need to get the romantic travel experiences, do 

the activities that they can spend time together for the unforgettable memories. There are the factors 

that influence to the demand of honeymoon tourism. Many countries in the world see the importance of 

the honeymoon tourism, so they accelerate the development in the honeymoon tourism to have the 

competitive advantage. So there are many honeymoon destinations around the world. Thailand also has 

the competitive advantage that you can see by the 5A analysis. 
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บทคัดย่อ 

ประเทศไทยถือวา่เป็นประเทศท่ีมีศักยภาพในการรองรับ และเป็นประเทศเป้าหมายในการฮันนีมูนของ

นักท่องเท่ียวชาวตา่งชาตซิึ่งน าไปสู่การเตบิโตของตลาดนักทอ่งเท่ียวฮันนีมูน การเพิ่มขึ้นของรายได้ และเป็น

ประโยชน์ต่อหน่วยงานด้านการท่องเท่ียว โดยการฮันนีมูน คือ ระยะเวลาของการเดินทางไปท่องเท่ียว 

พักผ่อน และท ากิจกรรมร่วมกันของคู่รักท่ีแต่งงานใหม่ เพื่อใช้เวลาในการอยู่ร่วมกันให้มากขึ้น กลุ่ม

นักท่องเท่ียวท่ีนิยมท่องเท่ียวฮันนีมูนในประเทศไทย ได้แก่ นักท่องเท่ียวชาวยุโรป และชาวเอเชีย โดย

พฤติกรรมของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน คือ นักท่องเท่ียวท่ีต้องการแสวงหาประสบการณ์การท่องเท่ียวท่ี

เนน้ความโรแมนติกเป็นส าคัญ และเลอืกท่องเท่ียวในสถานที่ท่ีมีความโรแมนติก รวมถึงเลอืกท ากิจกรรมท่ีได้

ใช้เวลาร่วมกันกับคู่รักเพื่อสร้างความความทรงจ าท่ีไม่อาจลืมเลือนของช่วงเวลาการฮันนีมูน โดยมีปัจจั ยท่ี

ส่งผลต่อความต้องการในการท่องเท่ียวฮันนีมูนท่ีแตกต่างกัน ประเทศต่างๆ ท่ัวโลกจึงเล็งเห็นความส าคัญ

ของการฮันนีมูนโดยมีการพัฒนาขีดความสามารถในการรองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน และมีจุดหมาย



 
 

 548  

Vol.6 No.2 (July–December 2016) 

ปลายทางส าหรับการเดินทางท่องเท่ียวของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนอยู่หลายแห่ง เช่นเดียวกันกับประเทศ

ไทยท่ีมีศักยภาพในการแข่งขันกับต่างประเทศเช่นกันซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้จากองค์ประกอบทางการ

ท่องเท่ียวตา่งๆ ของประเทศไทยท่ีมีต่อการท่องเท่ียวฮันนมีูน 
 

ค าส าคัญ: การท่องเท่ียวแบบฮันนีมูน; ประเทศไทย; การท่องเท่ียวเฉพาะทาง 

 

 

บทน า 

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในประเทศไทย

กล่าวได้ว่าเติบโตเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เนื่องจาก

ประเทศไทยมีความได้เปรียบด้านทรัพยากรท่ี

สนับสนุนกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย

กระจายอยู่ในทุกจังหวัด อีกท้ังประเทศไทยมีความ

พ ร้อม ใ นกา ร รอ ง รับนั ก ท่ อ ง เ ท่ี ย ว  ร ว มถึ ง

อุตสาหกรรมอื่ นๆ  ท่ี เข้ ามามีบทบาทในการ

สนับสนุนเชื่อมโยงการท่องเท่ียว ท าให้ประเทศไทย

มีศักยภาพทางการแข่งขันกับนานาประเทศ 

สถานการณ์ท่องเท่ียวไทยในคร่ึงปีแรกของ ปี พ.ศ. 

2559 มรีายได้จากการท่องเท่ียวรวม 1.24 ล้านล้าน

บาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 13 จากช่วงเดียวกันของปีก่อน 

เป็นการเพิ่มขึ้นสูงกว่าเดิมท่ีคาดว่าจะขยายตัวร้อย

ละ 8 ท้ังนี้ ในไตรมาสท่ี 3 ปี พ.ศ. 2559 คาดว่า

ประเทศไทยจะมีรายได้จากการท่องเท่ียวรวม

ประมาณ 6.35 แสนล้านบาท เพิ่มขึ้นร้อยละ 14 

จากสถานการณ์ท่องเท่ียวไทยในคร่ึงปีแรกของปี 

พ.ศ. 2559 มีรายได้ท่ีเพิ่มขึ้นนั้นมีผลมาจากปัจจัย 

และความพร้อมท่ีแสดงให้เห็นถึงศักยภาพในการ

รองรับนักท่องเท่ียวของประเทศไทยท าให้ประเทศ

ไทยสามารถขยายกลุ่มเป้าหมายนักท่องเท่ียว และ

สร้างสรรค์กิจกรรมการท่องเท่ียวรูปแบบใหม่ๆ ให้

สอดคล้องกับความสนใจ ความต้องการและ

วัตถุประสงค์ในการเดินทางของนักท่องเท่ียวได้มาก

ย่ิงขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มท่ีมีความสนใจเป็นพิเศษ เช่น 

กลุ่มท่องเท่ียวเพื่อการแต่งงาน และฮันนีมูน ซึ่งใน

ปัจจุ บันกระแสการแต่ งงาน และฮันนีมูน ใน

ต่างประเทศก าลังได้รับความนิยมจากคู่รักท่ัวโลก

โดยเฉพาะคู่รักจากทวีปยุโรป และอเมริกาเพราะ

นอกจากจะสรา้งความจดจ า ความประทับใจได้แล้ว

ยังมีความคุ้มค่าต่อการใช้จ่ายเพราะคู่รักสามารถ

แต่งงานและฮันนีมูนไปพร้อมกันได้ ท าให้ตลาด

ท่องเท่ียวฮันนีมูน และการแต่งงานเป็นกลุ่มตลาดท่ี

มีศักยภาพและมีแนวโน้มท่ีดีในอนาคต (ชัยธวัช ศิริ

บวรพิทักษ์,2558) และประเทศไทยเป็น ประเทศ

เป้าหมายของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน เนื่องจาก

ประเทศไทยติดอันดับ 1 ในเอเชียประเทศเป้าหมาย

ของคูแ่ตง่งาน และฮันนีมูน อันดับ 3 ของตะวันออก

กลาง อันดับ 6 ในยุโรป และอันดับ 1 ในแอฟริกา 

(สภาอุตสาหกรรมท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย , 

2559) นอกจากนี้  สาเหตุ ท่ีประเทศไทยมีคู่ รัก

ตา่งชาตเิดินทางเข้ามาแต่งงานแ ละฮันนีมูนมากขึ้น

นั้นมาจากปัจจัยสนับสนุนด้านแหล่งท่องเท่ียวซึ่ง

ชาวต่างชาติมองว่ามีความโรแมนติกเหมาะส าหรับ

การจัดงานแต่งงานและฮันนีมูน และยังคงมองว่า

ประเทศไทยเป็นสยามเมืองยิ้มในสายตาของคู่รัก

ตา่งชาตอิกีด้วย 
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จากความส าคัญของการท่องเท่ียวฮันนีมูน 

ผู้ เขียนจึงมีวัตถุประสงค์ท่ีจะท าการศึกษาการ

ท่องเ ท่ียวฮันนีมูนของประเทศไทย เนื่องจาก

ประเทศไทยมศีักยภาพในการจัดการท่องเท่ียวท่ีดีมี

สถานท่ีท่องเท่ียวท่ีหลากหลาย ท าให้ผู้เขียนมีความ

เชื่อมั่นว่าตลาดกลุ่มฮันนีมูนในประเทศไทยจะมี

แนวโนม้การเตบิโตเพิ่มขึ้น ซึ่งน าไปสู่การเพิ่มขึ้นของ

รายได้ และจะเป็นประโยชนต์อ่หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง

ด้านการท่องเท่ียวในการเพิ่มความน่าสนใจของการ

ท่องเ ท่ียวฮันนีมูนของประเทศไทยให้กับกลุ่ม

นักท่องเท่ียวฮันนมีูน 

ฮันนีมูน (Honeymoon) หรือการดื่มน้ าผึ้ ง

พระจันทร์ คือ ระยะเวลาของการเดินทางไป

ท่องเท่ียว พักผ่อนและท ากิจกรรมร่วมกันของคู่รักท่ี

แตง่งานใหม่ เพ่ือใชเ้วลาในการอยู่ร่วมกันให้มากขึ้น 

หลังจากท่ีเหนื่อยกับการเตรียมงานก่อนการ

แตง่งานและวันแตง่งาน 

ในวัฒนธรรมตะวันตก หลังพิ ธีแต่งงาน 

เจ้าบา่วจะตอ้งถนอมเจ้าสาวไวโ้ดยไม่มีการแตะต้อง

ล่วงเกิน จนกว่าจะพ้นคนืขา้งแรม เมื่อเร่ิมคืนข้างขึ้น 

แสงจันทร์เร่ิมทอแสง เจ้าบ่าวจะให้เจ้าสาวดื่ม

เคร่ืองดื่มท่ีมีส่วนผสมของน้ าผึ้ง (บางต านานกล่าว

วา่ เป็นไวน์น้ าผึ้ง) เพื่อให้เจ้าสาวคลายความตื่นเต้น 

และดื่มด่ ากับช่วงเวลาท่ีเป่ียมไปด้วยความรักและ

ความสุข จนมาถึง ศตวรรษท่ี 19 หลังพิธีแต่งงาน 

ชนชั้นสูงในยุโรปมักเดินทางไปเยี่ยมญาติท่ีไม่ได้

ร่วมงานแต่งงาน ตามเมืองหรือประเทศต่างๆ จึง

กลายเป็นท่ีมาของการพักผ่อนเปลี่ยนบรรยากาศ

ของคูแ่ตง่งาน ซึ่งคู่รักหลังแตง่งานจะสรรหาสถานท่ี

ท่ีเหมาะแก่การดื่มน้ าผึ้งพระจันทร์ เพื่อเฉลิมฉลอง

หรือให้รางวัลแก่ชีวิตคู่ โดยการเดินทางท่องเท่ียวไป

ยังสถานที่ตา่งๆ ตามการวางแผนของท้ังคู่ ถือได้ว่า

เป็นฮันนมีูนคร้ังแรก ซึ่งกลุ่มนักทอ่งเท่ียวท่ีฮันนมีูนน้ี

มีบทบาทการสร้างรายได้สูงให้กับจุดหมายปลาย

ทางการท่องเท่ียว (ชัยธวัช ศิริบวรพทัิกษ,์ 2558) 

นอกจากนี้ การฮันนีมูนคร้ังท่ีสองเป็นอีก

ทางเลือกท่ีดีของคู่รักท่ีแต่งงานกันมานาน เพราะ

ไมใ่ชแ่ค่เป็นการตัดสนิใจเตมิสสีันให้กับชวีติคู่เท่านั้น 

แต่ยั ง เ ป็นการใช้ เวลาอยู่ ร่วมกันอย่างจริงจั ง 

เนื่องจากต้องไปอยู่ด้วยกันตามล าพังเป็นระยะ

เวลานาน ปลีกตัวจากบุตร และการท างานทุกวัน 

ดังนั้นการเดินทางไปยังสถานท่ีส่วนตัว เช่น เรือ

ส าราญ หรือห้องพักในโรงแรม จึงช่วยกระชับ

ความสัมพันธ์ของคู่รักให้ดีย่ิงขึ้น ในต่างประเทศช่วง

วันวาเลนไทน์จะมีคู่สามีภรรยามาล่องเรือส าราญ

เพื่อฮันนีมูนคร้ังท่ีสองประมาณ 1,000 คู่ ส่วนใหญ่

อายุเกิน 50 ปี และก าลังมีปัญหาเกี่ยวกับ

สมรรถภาพทางเพศ สาเหตุมาจากสิ่งรอบข้าง เช่น 

ชวีติท่ีวุ่นวาย ขาดความเป็นส่วนตัวเพราะมีบุตร ถ้า

จะมีเพศสัมพันธ์กันก็ต้องรอให้บุตรเข้านอนหลาย

คร้ังก็รอไม่ไหวต่างเผลอหลับไปท้ังคู่ ชีวิตรักจึงเร่ิม

ห่างเหินกัน การปลีกตัวจากชีวิตประจ าวันเพื่อหา

เวลามาฮันนีมูนรอบสองสามารถช่วยกระชับ

ความสัมพันธ์ของคู่รักได้อย่างแท้จริง (ทีแอลซีไทย

ดอทคอม, 2557) 

 

พฤตกิรรมของกลุ่มนักท่องเที่ยวฮันนีมูน 

กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีนิยมท่องเท่ียวฮันนีมูนใน

ประเทศไทยได้แก่ นักท่องเท่ียวชาวยุโรป และชาว

เอเชีย โดยพฤติกรรมของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน 
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คือ นักท่องเท่ียวท่ีต้องการแสวงหาประสบการณ์

การท่องเท่ียวท่ีเน้นความโรแมนติกเป็นส าคัญ โดย

กลุ่มนักท่องเท่ียวดังกล่าวมักจะตัดสินใจเลือก

เดินทางไปยังสถานท่ีท่ีมีบรรยากาศท่ีโรแมนติก 

และมีความเงียบสงบปราศจากการรบกวนจาก

บุคคลอื่นๆ ซึ่งจุดหมายปลายทางท่ีได้รับความนิยม

มากท่ีสุดจากกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนท้ังชาวยุโรป 

และชาวเอเชียคือจังหวัดภูเก็ต โดยการเดินทาง

ท่องเท่ียวของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนชาวยุโรปจะ

มีจุดหมายปลายทางอื่นร่วมด้วย มีการเลือก

จุดหมายปลายทางท่ีหลากหลายท้ังในพื้นท่ีจังหวัด

กรุงเทพมหานคร จังหวัดภูเก็ต เกาะสมุยในจังหวัดสุ

ราษฎร์ธานี  หรือจั งหวั ดเชี ยงใหม่  ส่ วนกลุ่ ม

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนชาวเอเชียมีแนวโน้มท่ีจะเลือก

จุดหมายปลายทางท่ีเฉพาะเจาะจงมากกว่ากลุ่ม

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนชาวยุโรป โดยมักเลือกจุดหมาย

ปลายทางท่ีจังหวัดภูเก็ต จังหวัดตราด และจังหวัด

แมฮ่่องสอน (ชัยธวัช ศริิบวรพทัิกษ์, 2558) 

นอกจากนี้อาจกล่าวได้ว่า พฤติกรรมของ

กลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนจะมีการวางแผนการ

ท่องเท่ียวก่อนการเดินทางส าหรับการฮันนีมูนท่ี

แตกต่างกันไป โดยกลุ่มนักท่องเท่ียวร้อยละ 83 

ไม่ได้ซื้อแพ็กเกจการท่องเท่ียวส าหรับการฮันนีมูน

โดยเฉพาะ และกลุ่มนักท่องเท่ียวร้อยละ 12 จะซื้อ

เป็นแพ็กเกจฮันนีมูนโดยเฉพาะ ซึ่งค่าใช้จ่ายโดย

เฉลี่ยของคู่ รัก ท่ีเดินทางมาฮันนีมูนเฉลี่ยอยู่ ท่ี 

117,500 บาทต่อคร้ัง โดยพบว่ากลุ่มกลุ่ม

นักท่องเท่ียวท่ีซือ้แพ็กเกจฮันนีมูนมคี่าใชจ้่ายเฉลี่ยท่ี 

82,000 บาท ส่วนกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีไม่ได้ซื้อ

แพ็กเกจมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยท่ี 121,000 บาท โดย

จ านวนวันเฉลี่ยท่ีเดินทางเพื่อฮันนีมูนอยู่ท่ี 10 วัน 

โดยกลุม่นักท่องเท่ียวฮันนมีูนชาวเอเชยีใช้เวลาเฉลี่ย 

6-7 วัน ชาวยุโรปใช้เวลาเฉลี่ยประมาณ 12 วัน 

(การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย, 2556) 

 

กจิกรรมการท่องเที่ยวฮันนีมูน 

ส าหรับกิจกรรมการท่องเท่ียวฮันนีมูนนั้นถือ

เป็นสว่นท่ีส าคัญส าหรับนักท่องเท่ียว เนื่องจากเป็น

ช่วงเวลาท่ีนักท่องเท่ียวจะได้ใช้เวลาร่วมกันเพื่อ

สร้างความความทรงจ าที่น่าจดจ า โดยนักท่องเท่ียว

แต่ละกลุ่มจะมีรูปแบบในการท ากิจกรรมในการ

ท่องเท่ียวท่ีไม่เหมือนกันนักท่องเท่ียวบางกลุ่มมี

แนวโน้มท่ีจะเลือกวางแผนการเดินทางท่องเท่ียว

ด้วยตนเอง และสามารถวางแผนกิจกรรมท่องเท่ียว

ได้เองตามความสนใจ ในขณะท่ีนักท่องเท่ียวบาง

กลุ่มจะเลือกใช้บริการของบริษัทน าเท่ียว ท่องเท่ียว

และท ากิจกรรมตามท่ีบริษัทน าเท่ียวจัดให้ โดย

บริษัทจะรับให้ค าปรึกษา และวางแผน ออกแบบ 

น าเสนอโปรแกรมการท่องเท่ียวตามความต้องการ

ท่ีลูกค้าก าหนด ตัวอยา่งเช่น กิจกรรมการท่องเท่ียว

ฮันนีมูนในจังหวัดภูเก็ตและจังหวัดตรัง 

1. กิจกรรมการท่องเที่ยวฮันนีมูนแบบ

อิสระ ลักษณะของการกิจกรรมการท่องเท่ียวท่ี

กลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนสามารถวางแผนจัดการ

การท่องเท่ียวด้วยตนเอง เป็นการท่องเท่ียวท่ีมี

ความเป็นส่วนตัวสูง และสามารถยืดหยุ่นเวลาได้

ตามต้องการ นัก ท่องเ ท่ียวสามารถวางแผน

กิจกรรมท่องเท่ียวฮันนีมูนได้เองตามความสนใจ 

ตัวอยา่งเช่น 



 
 

 551  

Vol.6 No.2 (July–December 2016) 

 1.1 สปา คือ การดูแลสุขภาพแบบองค์

รวม เป็นการนวดผ่อนคลายเพื่อสร้างภาวะสมดุล

ระหว่างร่างกาย และจิตใจ สปาจึงถือกิจกรรมท่ี

ได้รับความนิยมจากกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน เพื่อ

ผ่ อนคลายความตึ ง เค รียด  อย่ า ง เ งี ยบสงบ 

ตัวอย่างเช่น แพ็กเกจสปา แบบ Aroma Fusion 

Massage หรือ Deep Renewal Massage ส าหรับ

คู่ รัก ในบรรยากาศสุด โรแมนติกและใกล้ชิ ด

ธรรมชาติริมทะเล ท่ีแสนเงียบสงบคืนความสมดุล

ให้ร่างกาย ที่เรเนซองส์ภูเก็ต รีสอร์ทแอนด์สปา ซึ่ง

เป็นแพ็กเกจดังกล่าวเป็นแพ็กเกจสปาส าหรับคู่รัก 

เพื่อให้นักท่องเท่ียวได้ใช้เวลาพักผ่อนร่วมกันแบบ

สองต่อสอง เป็นการสร้างความความทรงจ าท่ีไม่

อาจลืมเลอืนของช่วงเวลาการฮันนมีูน 

 1.2 ด าน  าชมปะการัง ประเทศไทยเป็น

ประเทศท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวทางทะเลท่ีครบถ้วน

ประเทศหนึ่งใน ภูมิภาคเอเชีย มีแนวปะการังซึ่งเป็น

ระบบนิเวศท่ีมีความซับซ้อน และเป็นบริเวณท่ีมี

ความหลากหลายทางชีวภาพสูงท่ีสุดในทะเล การ

ด าน้ าดูปะการังจึงเป็นอีกหนึ่งการท่องเท่ียวท่ี

น่าสนใจโดยเฉพาะอย่างยิ่ง ทะเลฝั่งอันดามันท่ีได้

ชื่อว่ามีความงดงามเป็นอย่างมาก มีความสวยงาม

ติดอันดับโลก (Phukettourholiday,  2559)  โดย

สามารถแบ่งการด าน้ าออกได้เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

การด าน้ าตื้นหรือสน็อกเกิ้ล (Snorkeling) เป็นการ

ด าน้ าตืน้ท่ีมีความลกึไมเ่กิน 0.9 เมตร เป็นกิจกรรม

ท่ีสามารถเรียนรู้เกี่ยวกับพืชและสัตวใ์ตน้้ าได้ใกล้ชิด

โดยไม่ต้องใช้เคร่ืองช่วยหายใจ มีเพียงแค่หน้ากาก

ด าน้ า ท่อหายใจ ชูชีพ และตีนกบ  ตัวอย่างเช่น 

แพ็คเกจด าน้ าชมปะการังส าหรับคู่รักท่ี ณ หมู่เกาะ

ราชา ตั้งอยู่ทางทิศใต้ของเกาะภูเก็ต เหมาะส าหรับ

การด าน้ า ชมปะการังของคู่รัก เพื่อให้นักท่องเท่ียว

ได้ใชเ้วลาร่วมกันในการชมความงดงามใต้ท้องทะเล

และการด าน้ าลึก (Scuba หรือ Self-contained 

Underwater Breathing Apparatus) เป็นการด าน้ า

ลึก ไม่เกิน 30 เมตร โดยการสวมหน้ากากด าน้ า 

และใช้อุปกรณ์ช่ วยหายใจใต้น้ า  ซึ่ งจะท าให้ 

สามารถเพลดิเพลนิและใกล้ชิดกับธรรมชาติใต้ทะเล

ได้มากกว่าการด าแบบสน็อกเกิ้ล จึงได้รับความ

นยิมเป็นอยา่งมาก  

 1.3 พิธีวิวาห์ใต้สมุทร คือกิ จกรรมท่ี

สามารถท าให้ความฝันของคู่รักเป็นจริงได้ โดยได้

จัดให้มีการจดทะเบียนสมรสใต้ทะเลในชื่อ “พิธี

วิวาห์ใต้สมุทร” ซึ่งเป็นพิธีท่ีจังหวัดตรังจัดขึ้น ได้

สร้างชื่อเสียงจนได้รับการบันทึกเป็นสถิติโลกใน

หนังสือ กินเนสเวิลด์เรคคอร์ด (Guinness World 

Records) ว่าเป็นวิวาห์ใต้สมุทรท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลกใน

ฐานะท่ีมีคูส่มรสเข้าร่วมแต่งงานใต้น้ ามากท่ีสุด โดย

เป็นพิธีแต่งงานแบบไทย นอกจากนี้ พิธีวิวาห์ใต้

สมุทรยังเปิดโอกาสให้คู่ รักท่ีแต่งงานกันแล้ว มา

ร่วมงานซึ่ ง เ ป็นเหมือนการฮันนีมูนและสร้าง

ประสบการณ์คร้ังหนึ่งในชีวิต รวมถึงนักท่องเท่ียว

ท้ังชาวไทยและต่างประเทศท่ีรักการท่องเท่ียวและ

การด าน้ าสามารถเดินทางมาร่วมฉลองเทศกาล

แห่งความรักได้ 

2. กิจกรรมการท่องเที่ยวฮันนีมูนแบบ

แพ็กเกจโดยบริษัทน าเที่ยว คือ ลักษณะของการ

กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีบริษัทน าเท่ียวน าเสนอ

ให้แก่นักท่องเท่ียว โดยบริษัทจะรับให้ค าปรึกษา 

และวางแผน ออกแบบ น าเสนอโปรแกรมการ
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ท่องเท่ียวตามความต้องการของนักท่องเท่ียว 

ตัวอยา่งเช่น แพ็กเกจกิจกรรมการท่องเท่ียวฮันนีมูน

โดยบริษัทน าเท่ียว Travel Universe ซึ่งมี

รายละเอียดดังนี้ วันที่หนึ่ง เดินทางสู่จังหวัดภูเก็ต 

โดยเดินทางเท่ียวชมรอบเกาะภูเก็ต 5 ชม. อัน

ประกอบด้วยวัดพระพุดพระทอง ตัวเมืองเก่าภูเก็ต 

วิวเขารัง เลือกซื้อเลือกชมสินค้าพื้นเมือง เท่ียวชม

จุดชมวิวสามหาด แหลมพรหมเทพ เป็นต้น จากนั้น

พักผ่อนตามอัธยาศัย รับประทานอาหารค่ าสุดโร

แมนติก ณ โรงแรมในจังหวัดภูเก็ต  วันที่สอง 

เดินทางท่องเท่ียวเกาะราชา ร่วมกิจกรรมด าน้ าตื้น

ชมปะการัง เดินเล่นริมชายหาดหรือพักผ่อนตาม

อัธยาศัยบริเวณอ่าวจากนั้นเดินทางต่อไปยังหาด

อ่าวสยามเพื่ อ รับประทานอาหารกลางวัน ท่ี

ร้านอาหารบนเกาะ ร่วมกิจกรรมด าน้ าตื้นชม

ปะการังบริเวณอ่าวขอนแค และอ่าวสยาม จากนั้น

พักผ่อนตามอัธยาศัย ณ โรงแรมบ้านรายารีสอร์

ทบนเกาะราชา พร้อมรับประทานอาหารค่ าสุด

พิ เศษในบรรยากาศโรแมนติก  และวันที่สาม 

เดินทางกลับโดยสวสัดภิาพ 

ปัจจัยที่ส่งผลต่อความต้องการในการ

ท่องเที่ยวฮันนีมูน 

ปัจจัยท่ีส่งผลให้นักท่องเท่ียวท่ีเป็นคู่ รัก

ตอ้งการเดินทางมาฮันนีมูน เกิดจากการวางแผนจัด

งานแตง่งาน การเตรียมสถานท่ี รวมถึงขั้นตอนการ

ด าเนินงานอื่นๆ ท าให้เกิดความเหน็ดเหนื่อยและ

ต้องการพักผ่อน ดังนั้น จึงสามารถสรุปปัจจัยท่ีท า

ให้นักทอ่งเท่ียวเดินทางมาฮันนีมูน มีดังตอ่ไปน้ี  

1. ผ่อนคลายความเครียดจากการจัดงาน

แต่งงาน การฮันนมีูน คือ การได้ไปผ่อนคลายความ

เหนื่อย และความเครียดท้ังหมดของคู่รักหลังจาก

การจัดงานแต่งงาน ในส่วนสถานท่ีท่ีเลือกไป

ฮันนีมูนด้วยกันนั้นอาจจะแตกต่างกันไปตามความ

ต้องการของแต่ละคู่ บางคู่อาจเลือกไปซื้อสินค้า

จ านวนมากเพราะจะเกิดความรู้สึกดีเมื่อได้ใช้จ่าย 

ซึ่ งอาจท าให้ เหนื่อยเพิ่มขึ้น แต่บางคู่ เลือกใช้

ช่วงเวลาแห่งความสุขแบบสโลว์ไลฟ์ เช่น การไป

ท าสปาร่วมกัน การนอนพักผ่อนอยู่ในห้องพักของ

โรงแรม เป็นต้น ซึ่งอาจจะสร้างความได้เปรียบกว่า

การไปเลือกซื้อสินค้า เนื่องจากเป็นการได้พักผ่อน

อย่างแท้จริง 

2. ฉลองแบบสองต่อสอง หลังจากงาน

แต่งงานการฉลองแบบสองต่อสองถือเป็นเร่ือง

ส าคัญ เพราะ เป็นการช่วยเติมเต็มความรักให้กับ

ชีวิตคู่และยังเป็นการเปิดโอกาสให้ท้ังคู่ได้ฉลอง

กันเองอย่างแท้จริง นอกจากนี้คู่รักส่วนใหญ่มักมี

เวลาอยู่ด้วยกันตามล าพังไม่มากนักในช่วงก่อน

แต่งงาน เพราะมักมี เหตุการณ์ให้ต้องจัดการ

มากมาย เช่น การท างานของแต่ละคนมีเวลาท่ีไม่

ตรงกัน จนไม่มีเวลาอยู่ด้วยกันดังนั้นการฮันนีมูนจึง

เป็นอีกหนึ่งทางเลือกท่ีจะท าให้คู่ รักกลับมาอยู่

ด้วยกันและใชเ้วลาร่วมกันอีกคร้ัง 

3. เรียนรู้ซึ่งกันและกัน ช่วงฮันนีมูนเป็น

โอกาสท่ีคุณท้ังคู่จะได้อยู่ด้วยกันตลอด 24 ชั่วโมง 

ไปเท่ียวและท ากิจกรรมร่วมกัน เรียกว่าเป็นช่วงท่ีได้

อยู่ร่วมกันมากท่ีสุดช่วงหนึ่งของชีวิตแต่งงานช่วงนี้

ท้ังคูจ่ะมีความสุขมาก ฉะนั้นจึงเป็นจังหวะดีท่ีได้ท า

ความรู้จักตัวตนของอีกฝ่ายอย่างลึกซึ้ง ได้ปรับตัว 

ได้เรียนรู้ซึ่งกันและกันอย่างเต็มท่ี ก่อนท่ีจะกลับมา

ใชช้วีติหลังแตง่งาน 
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4. วางแผนอนาคตร่วมกัน การไปฮันนีมูน

เปรียบเหมือนการเปิดโอกาสให้คนท้ังคู่ได้อยู่ร่วมกัน 

เรียนรู้ซึ่งกันและกันอย่างแท้จริงโดยไม่มีคนอื่นเข้ามา

เกี่ ยวข้อง หรือวุ่นวายกับชีวิต จึ งเป็นโอกาสท่ี

เหมาะสมท่ีจะพูดคุยแบบเปิดใจ เป็นช่วงเวลาดีท่ีจะได้

ปรึกษาพูดคุยเร่ืองราวของกันและกัน หรือเร่ือง

บางอย่างท่ีอาจไม่เข้าใจกัน มาปรับท าความเข้าใจกัน 

และมาร่วมวางแผนส าหรับการใช้ชีวิตร่วมกันใน

อนาคต 

 

สถานการณ์ทางการท่องเที่ยวฮันนีมูนของ

ต่างประเทศ 

ประเทศต่างๆ ท่ัวโลกมีความสามารถในการ

รองรับกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน และมีจุดหมาย

ปลายทางส าหรับนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้  ซึ่งแต่ละ

ประเทศต่างก็มีความพร้อมและความโดดเด่นใน

การให้บริการนักท่องเท่ียวฮันนีมูนในหลายด้าน ไม่

วา่จะเป็น ทางดา้นความสวยงามของสถานท่ี สภาพ

ภู มิ ป ร ะ เ ท ศ  เ อ ก ลั ก ษณ์ ท า ง วั ฒ น ธ ร ร ม 

สถาปัตยกรรม ประวัติศาสตร์ ความพร้อมของสิ่ง

อ านวยความสะดวกต่างๆ เป็นต้น ตัวอย่างเชน่ 

1. เกาะมัลดีฟส์ ประเทศมัลดีฟส์ มัลดีฟส์

เป็นสถานท่ีฮันนีมูนท่ีมีนักท่องเท่ียวให้ความสนใจ

และเป็นท่ีนิยมมากมีความโดดเด่นทางด้านภูมิ

ประเทศโดยเป็นแหล่งด าน้ าท่ีมีชื่อเสียงติดอันดับ

โลกมา จุดเด่นท่ีส าคัญของมัลดีฟท์คือ ห้องพัก

กลางน้ าท่ีเป็นส่วนตัวค่อนข้างสูง เหมาะแก่การ

พักผ่อน นอกจากนั้นรีสอร์ทท่ีพักส่วนใหญ่มักมี

กิจกรรมท่ีน่าสนใจได้แก่ การด าน้ า มีท้ังด าน้ าลึก

และด าน้ า เพื่อชมความงดงามของโลกใต้ทะเล 

บริการเท่ียวบินชมความงามของชายหาดและแนว

ปะการัง รวมถึงการตกปลาและพายเรือแคนู 

2. เกาะปาลาวัน ประเทศฟิลิปปินส์ เกาะ

ขึ้นชื่อของทะเลฟิลิปปินส์ ท่ีมีความโดดเด่นในด้าน

ความสวยงามของสถานท่ีท่องเท่ียวทางทะเลและ

โลกใต้น้ า มีหาดทรายขาวสะอาดเป็นเอกลักษณ์ 

นอกจากนี้ยัง เป็นเป้าหมายหลักของนักด าน้ า 

เนื่องจากสามารถไปเท่ียวได้ตลอดเพราะอยู่ในเขต

ปลอดมรสุม ท่ีส าคัญเกาะปาลาวันมีความสงบเป็น

อย่างมากจึงเป็นท่ีนิยมส าหรับนักท่องเท่ียวฮันนีมูน 

ท่ีต้องการมาผ่อนคลายอย่างเต็มท่ี  

3. เมืองซานโตรินี ประเทศกรีซ เมืองสุด

แสนโรแมนติกริมทะเลเมดิเตอร์เรเนียนมีความโดด

เด่นทางด้านสถาปัตยกรรมคอื หมูบ้่านหลังคาโดมสี

ฟ้า นอกจากนี้ซานโตรินียังมีชายหาดท่ีมีความโดด

เด่นทางด้ านภูมิประ เทศ ไม่ เหมือน ท่ีอื่ น  เช่น 

ชายหาดหินกรวดสีด า ชายหาดสีแดง (Red beach) 

และชายหาดสีขาว (White beach)นอกจากนี้ในช่วง

ปลายฤดูหนาวอากาศของเมืองซานโตรินีก็อบอุ่น

กว่าเมืองอื่นๆ ในยุโรปมาก อุณหภูมิเฉลี่ยราว 15 

องศาเซลเซียส จึงเหมาะส าหรับการฮันนมีูน 

4. เมืองซินตรา ประเทศโปรตุเกส ซินตรา

เป็นเมืองยุโรปเก่าแก่ท่ีมีความสวยงามด้วยภูมิ

ประเทศริมเขาและหน้าผาเหนือทะเล อีกท้ังยังมี

ความโดดเด่นทางด้านสถาปัตยกรรมท่ีมีเอกลักษณ์

โดยบ้านเมืองและปราสาทมีลักษณะเป็นแบบ

โบราณยุคเมดิอิวัล นอกจากนี้เมืองซินตรายังได้รับ

การรับรองจากองค์การยูเนสโกให้เป็นมรดกโลก

ด้านภูมิทัศน์วัฒนธรรม และยังติดอันดับเมืองโร

แมนตกิที่ก าลังมาแรงของยุโรปอกีด้วย 
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ความพร้อมในการให้บริการทางการ

ท่องเที่ยวฮันนีมูนของประเทศไทย 

ท่ัวโลกมสีถานท่ีเหมาะส าหรับการเดินทางไป

ฮันนีมูนมากมาย แต่ประเทศไทยมีศักยภาพในการ

แข่งขันกับต่างประเทศเช่นกัน ท้ังในด้านของความ

ได้เปรียบด้านการท่องเท่ียวมีทรัพยากรทางด้าน

การท่องเท่ียวท่ีหลากหลายกระจายอยู่ในทุกจังหวัด

และมีความพร้อมในการรองรับนักท่องเท่ียว ผู้เขียน

จึงได้ท าการวิเคราะห์องค์ประกอบหลักทางการ

ท่องเท่ียว ซึ่งสามารถวิเคราะห์ได้ดังน้ี 

1.  สิ่ ง ดึ ง ดู ด ใ จ  ( Attraction)  จั ด เ ป็ น

องค์ประกอบท่ีส าคัญอย่างยิ่ง เพราะเป็นสิ่งท่ีจูงใจ

ให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียว โดยประเทศ

ไทยมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสวยงามเป็นธรรมชาติ

เหมาะสมกับการฮันนีมูน ตัวอย่างเช่น หาดทราย 

ทะเล ปา่ไม ้และภูเขา สถานท่ีท่องเท่ียวหลากหลาย

รู ป แ บบ ท่ี ต ร ง กั บ ค ว า ม ต้ อ ง ก า ร ข อ ง ก ลุ่ ม

นักท่องเท่ียวประเภทคู่รักเช่นอ่าวประมงจังหวัด

สตูล เป็นสว่นหนึ่งของเกาะหลเีป๊ะ จังหวัดสตูล เป็น

เกาะขนาดเล็กท่ีมีความเงียบสงบ จุดเด่นของท่ีนี่ 

คือ เป็นจุดชมพระอาทติย์ตกดินท่ีงดงามและโรแมน

ติก บรรยากาศโดยรอบถูกโอบล้อมด้วยภูเขาเขียว

ชอุ่มและหาดทรายขาวท่ีทอดยาวออกไปในทะเลนั้น

ถือว่าเป็นจุดเด่นอีกอย่างไว้ส าหรับถ่ายรูปกับทะเล

สีฟ้ากับท้องฟ้าใสอีกด้วย เหมาะเป็นอย่างยิ่ ง

ส าหรับการฮันนมีูน 

2. สิ่งอ านวยความสะดวกในการเดินทาง 

(Accessibility) สิ่งอ านวยความสะดวกในการ

เดินทางท าให้นักท่องเท่ียวเดินทางเข้าไปยังสถานท่ี

ได้อย่างรวดเร็วปลอดภัย และสะดวกสบายมาก

ยิ่งขึ้น โดยการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียวฮันนีมูนใน

ประเทศไทยสามารถเข้าถึงได้ง่ายเนื่องจากมีการ

คมนาคมท่ีมีความสะดวก ตัวอย่างเช่น การขนส่ง

ทางบกการขนส่งทางบกในประเทศไทยมีสองแบบ

คือ การขนส่งทางถนนและการขนส่งทางรถไฟ โดย

การขนส่งทางถนนมีความส าคัญ และเป็นท่ีนิยม

อย่างมากในประเทศไทย เนื่องจากมีทางหลวง

หลายประเภท เช่น ทางหลวงพิเศษ ทางหลวง

แผ่นดิน เป็นต้น โดยทางหลวงแผ่นดินสายหลักใน

ป ร ะ เ ทศ ไ ท ย  ไ ด้ แ ก่  ถ น นพหล โ ย ธิ น  ถ น น

มิตรภาพ ถนนสุขุมวิท และถนนเพชรเกษม อย่างท่ี

สองคือ  การขนส่ งทางรถไฟ เหมาะส าห รับ

นักท่องเท่ียวท่ีต้องการความคลาสสิค ชมววิทิวทัศน ์

และมีโอกาสเกิดอุบัติเหตุน้อยโดยในปัจจุบันการ

รถไฟแห่งประเทศไทย มีเส้นทางรถไฟท่ีให้บริการ

อยู่ 5 เส้นทางด้วยกันคือ สายเหนือ, สาย

ตะวันออกเฉียงเหนือ, สายตะวันออก, สายใต้ และ

สายแม่กลอง การขนส่งทางน  า ในประเทศไทยเป็น

ประเทศท่ีมีทรัพยากรการท่องเท่ียวทางทะเลเป็น

จ านวนมาก จึงท าให้การขนส่งทางน้ า เป็นอีก

เส้นทางหนึ่งท่ีมีความส าคัญและช่วยอ านวยความ

สะดวกแก่นักท่องเท่ียวได้ โดยอัตราค่าขนส่งถูกกว่า

เมื่อเทียบกับการขนส่งทางอื่น ขนส่งได้ปริมาณมาก

และมคีวามปลอดภัยเชน่ เรือข้ามฟาก เรือสปีดโบ๊ท

การขนส่งทางอากาศ การท่าอากาศยานไทย ซึ่ง

ได้มีความมุ่ งมั่น ท่ีจะพัฒนาท่าอากาศยานให้

สามารถรองรับการขยายตัวของปริมาณการจราจร

ทางอากาศท่ีเพิ่มขึ้นจากการผู้คนท่ีเดินทางท าธุรกิจ

และท่องเท่ียว อีกท้ังสร้างความเป็นเลิศในการ

ให้บริการ เพื่อให้ประเทศไทยสามารถรักษาความ

http://portal.rotfaithai.com/modules.php?name=Content&pa=showpage&pid=15#south
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เป็นศูนย์กลางการขนส่งทางอากาศในภูมิภาคเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใตไ้ด้  

3. สิ่งอ านวยความสะดวก (Amenity) สิ่ง

อ านวยความสะดวก และสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐาน

ต่อนักท่องเท่ียวประเทศไทยมีการพัฒนาในด้าน

สาธารณูปโภคพื้นฐาน การบริการในกรณีฉุกเฉนิสิ่ง

อ านวยความสะดวก ท่ีนั ก ท่อง เ ท่ี ยวมี ความ

จ าเป็นต้องใช้ เพื่ออ านวยความสะดวกในการ

เดินทางท่องเท่ียวเช่น ร้านอาหาร ร้านขายของท่ี

ระลึก บริการ Wi-Fi รวมท้ังการบริการท่ีช่วย

อ านวยความสะดวกให้กับนักท่องเท่ียวฮันนีมูน เช่น 

บริการช่างภาพส่วนตัว ส าหรับนักท่องเ ท่ีย ว

ชาวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาฮันนีมูนในประเทศไทย 

และต้องการภาพท่ีมีความสวยงามมากกว่าการ

ถ่ายรูปด้วยตนเอง  

4. ที่พัก (Accommodation) แหล่งท่องเท่ียว

ควรมีจ านวนท่ีพักท่ี เพียงพอพร้อมท้ังมีความ

หลากหลายด้านราคาและการบริการท่ีเหมาะสมต่อ

สถานท่ี และท่ีพักควรอยู่ไม่ไกลจากแหล่งท่องเท่ียว

มากนักประเทศไทยมีสถานท่ีพักท้ังโรงแรมและรี

สอร์ทส าหรับการฮันนีมูนท่ีหลากหลายให้นักท่องได้

เลือกสรรตามความต้องการ มีราคาที่คุ้มค่ากับการ

บริการและประสบการณ์ท่ีได้รับ อีกท้ังยังมีราคาท่ีต่ า

กว่าคู่แข่งในประเทศอื่นๆ แต่คุณภาพการบริการท่ี

ดีกว่าคู่แข่งในระดับราคาเดียวกัน ตัวย่างเช่น ศรีพัน

วา ภูเก็ต วิลล่า เป็นโรงแรมหรูสไตล์พูลวิลล่าท่ี

อลังการท่ีสุดบนเกาะภูเก็ต บนหาดส่วนตัวเป็นท่ีตั้ง

ของวิลล่า อยู่กลางธรรมชาติและบรรยากาศส่วนตัว 

และวิวทะเลอันดามัน 300 องศา ท าให้คว้ารางวัล

ต่างๆ มาครองได้มากมาย หนึ่งในน้ันได้แก่รางวัลวิว

สวยท่ีสุดในโลก 

5.  กิ จ ก ร ร ม  ( Activity)  กิ จ ก ร ร ม ท่ี

นักท่องเท่ียวสามารถท าในช่วงเวลาท่ีมาพักผ่อน และ

ท่องเท่ียวในสถานท่ีนั้นเพื่อท าให้การท่องเท่ียว และ

ช่วงเวลาฮันนีมูนของนักท่องเท่ียวเป็นช่วงเวลาพิเศษ

และน่าจดจ ามากยิ่งขึ้นสถานท่ีท่องเท่ียว และโรงแรม

ในประเทศไทยมีกิจกรรมเพื่อให้คู่ รักได้ท าร่วมกัน

อย่างหลากหลาย เช่น การผ่อนคลายโดยการนวด 

หรือสปา การท่องเท่ียวชมเมือง การรับประทาน

อาหารหรือการท ากิจกรรมผจญภัย เป็นต้นโดย

นักท่องเท่ียวสามารถเลือกท ากิจกรรมได้เอง หรือท า

กิจกรรมตามแพ็คเกจท่ีทางท่ีพักจัดให้ 

 

แนวทางการส่ ง เสริมการตลาดของการ

ท่องเที่ยวฮันนีมูน 

1. ผลิตภัณฑ์ (Product) ผลิตภัณฑ์ใน

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวฮันนีมูน คือ แหล่ง

ท่องเท่ียวต่างๆ โดยประเทศไทยถือว่ามีแหล่ง

ท่อ ง เ ท่ี ยว ท่ีตรงกั บความต้ องการของกลุ่ ม

นักท่องเท่ียวฮันนีมูน และมีความหลากหลายอยู่ท่ัว

ทุกภาคของประเทศไทย ไม่ว่ าจะ เ ป็นแหล่ ง

ท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ ได้แก่ น้ าตก ทะเล ภูเขา 

แหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ได้แก่ วัด หรือแหล่ง

ท่องเท่ียวเชงิวถิีชีวิต เช่น ตลาดน้ า อีกท้ังสถานท่ีตั้ง

ของประเทศไทยก็เอื้อต่อการเป็นศูนย์กลางการ

เชื่อมโยมการคมนาคมต่างๆ จึงท าให้ประเทศไทยมี

ศักยภาพมากพอท่ีจะจัดตั้งตนเองเป็นศูนย์กลาง

ทางการท่องเท่ียวฮันนีมูน โดยรัฐบาลควรมีการ

ประชาสัมพันธ์และจัดตั้งให้ประเทศไทยเป็น HUB 
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ของการท่องเท่ียวฮันนมีูนแห่งภูมิภาคเอเชีย ซึ่งHUB

แห่งนี้ จะมีพร้อมทุกอย่างท่ีมีความจ าเป็นส าหรับ

การฮันนีมูน ไม่ว่าเป็นแหล่งท่องเท่ียวท่ีมีความ

หลากหลายท่ีสามารถตอบสนองได้ทุกรูปแบบการ

ด าเนินชีวิต ท่ีพักท่ีมีหลายระดับตั้งแต่หรูหราจนถึง

ระดับล่าง กิจกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีหลายรูปแบบ 

แต่ท้ังนี้รัฐบาลควรมีแนวทางในการจัดการแหล่ง

ท่องเท่ียวต่างๆ เพื่อให้มีความยั่งยืนและมั่งคั่ง

ทางด้านทรัพยากรสบืไป 

2. ราคา (Price) ราคาถือเป็นปัจจัยส าคัญใน

การตัดสินใจเลือกซื้อสินค้าของผู้บริโภค ซึ่งผู้บริโภค

แต่ละกลุ่มจะมีเกณฑ์ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินค้า

และบริการท่ีแตกต่างกัน ส าหรับกลุ่มนักท่องเท่ียว

ฮันนมีูน ถือเป็นผู้บริโภคกลุ่มหนึ่งท่ีจะเลือกซื้อสินค้า

และบริการจากธุรกิจในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว

และโรงแรม โดยนักท่องเท่ียวฮันนีมูนเป็นกลุ่มท่ีมีการ

ใชจ้่ายในการท่องเท่ียวตอ่คนค่อนข้างมากซึ่งสามารถ

บ่งบอกถึงรายได้ของนักท่องเท่ียวท่ีสู ง ท าให้

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนเป็นกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีไม่ได้

ความส าคัญกับราคาของสินค้าทางการท่องเท่ียวมาก

นักเพียงต้องการเดินทางท่องเท่ียวเพื่อแสวงหา

สถานท่ีท่ีจะสามารถใช้เวลาอยู่ร่วมกันกับคนรักอย่าง

เป็นส่วนตัว ดังนั้น กลยุทธ์การส่งเสริมการตลาดของ

การท่องเท่ียวฮันนีมูนคือ การใช้กลยุทธ์ราคาสูง โดย

รัฐบาลมีการก าหนดราคาสินค้าและบริการทางการ

ท่องเท่ียวส าหรับการฮันนีมูนขั้นต่ าไว้สูง เพื่อเป็นการ

สร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับสินค้าเหล่านั้นและยังเป็น

การสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับผู้ใช้สินค้าเหล่านั้นอีก

ด้วย โดยตัวอย่างของสินค้าดังกล่าวเช่น แพ็กเกจท่ี

พักส าหรับคู่ฮันนีมูน แพ็กเกจสปาส าหรับคู่ฮันนีมูน 

เป็นต้น แต่ท้ังนี้ราคาขั้นต่ าที่รัฐบาลก าหนดก็ไม่ควร

จะเป็นราคาท่ีสูงเกินไป รัฐบาลควรจะมีการท าการ

วิจัยตลาดถึงราคาท่ีนักท่องเท่ียวฮันนีมูนยินดีท่ีจะ

จ่ายด้วย 

3.  ช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) 

ปัจจุบันยังไม่มีบริษัทหรือหน่วยงานท่ีดูแลและจัด

จ าหน่ายสินค้าทางการท่องเท่ียวฮันนีมูนโดยเฉพาะ 

ดังนั้น รัฐบาลจึงควรมีการจัดตั้งหน่วยงานดูแล

รับผิดชอบด้านการท่องเท่ียวฮันนีมูน โดยท าเป็น

ลักษณะ One stop service ท่ีให้บริการกับ

นักท่องเท่ียวในด้านข้อมูลข่าวสารต่างๆ เกี่ยวข้อง

กับการท่องเท่ียวฮันนมีูน รวมถึงเป็นศูนย์รวมท่ีครบ

วงจรการขายแพ็กเกจการฮันนีมูนของแหล่ง

ท่องเท่ียวส าหรับการฮันนีมูนท่ัวประเทศไทย เพื่อ

เพิ่ มความสะดวกให้ แก่ นั ก ท่อง เ ท่ียว เพราะ

นักท่องเท่ียวติดต่อมาท่ีหน่วยงานนี้หน่วยงานเดียว

แตจ่ะได้ขอ้มูลส าหรับการฮันนมีูนครบทุกอย่าง โดย

ช่องทางการติดต่อของหน่วยงานนี้มีอยู่หลาย

ช่องทางด้วยกันไม่ว่ าจะเป็นส างานใหญ่ของ

หน่วยงานท่ีจะกระจายอยู่ทุกจังหวัดท่ีเป็นหัวเมือง

ของประเทศไทย หรือเว็บไซต์ของหน่วยงาน 

นอกจากนี้ นักท่องเท่ียวยังสามารถติดต่อหน่วยงาน

ผ่านทางแอปพลิเคชันได้ โดยแอปพลิเคชันนี้จะมี

ข้อมูลและแพ็กเกจส าหรับการฮันนีมูนในทุกจังหวัด

ของประเทศไทย ซึ่งนักท่องเท่ียวสามารถจอง

แพ็กเกจตา่งๆ ได้ผ่านทางแอปพลเิคชันนี้ 

4. การส่งเสริมการขาย (Promotion) จาก

การท่ีประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีตรงกับความ

ต้องการของกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนอยู่ ท่ัวทุก

จังหวัดของประเทศไทย ซึ่งแต่ละแหล่งท่องเท่ียวใน
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แต่ละจังหวัดก็ล้วนแล้วแต่มีความเป็นเอกลักษณ์ 

บางแหล่งท่องเท่ียวเป็นท่ีรู้จักในบรรดานักท่องเท่ียว

ฮันนีมูนอย่างกว้างขวาง แต่ในขณะท่ีบางแห่งกลับ

ไม่ค่อยเป็นท่ีรู้จักมากนัก เช่น หากกล่าวถึงแหล่ง

ท่องเท่ียวภาคใต้ของประเทศไทย สิ่งท่ีทุกคนนึกถึง

คือ เกาะต่างๆ ในแถบจังหวัดพังงา ภูเก็ต กระบ่ี แต่

ไมม่ใีครนึกถึงจังหวัดชุมพรเท่าใด ซึ่งทะเลชุมพรถือ

ว่ามีความสวยงามสมบูรณ์มาก มีจุดด้ าน้ าชม

ปะการังท่ีสวยงาม นอกจากนี้ยังมีหาดทราย 

ชายทะเลท่ีสวยซึ่งเหมาะเป็นอยา่งยิ่งส าหรับคู่รักนัก

ลุยและรักทะเลท่ีต้องการการสวีทท่ีเป็นส่วนตัว 

(Skyscanner, 2559) จากตัวอย่าง ท าให้มีความ

จ าเป็นเป็นอย่างมากในการท าให้แหล่งท่องเท่ียว

ส าหรับการฮันนีมูนในจังหวัดต่างๆ เป็นรู้จัก เพราะ

จะเป็นการกระจายนักท่องเท่ียวไม่ให้กระจุกตัวอยู่

ในท่ีใดท่ีหนึ่งมากเกินไป ซึ่งจะท าให้เกิดการเสื่อม

โทรมของทรัพยากรการท่องเท่ียวเร็วขึ้น ดังนั้น จึง

ควรมีการท ากลยุทธ์โดยการส่งเสริมจากภาครัฐ

หรือเอกชนในการจัดแคมเปญเพื่อประชาสัมพันธ์

แหลง่ท่องเท่ียวกับกลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูน ให้เป็น

ท่ีรู้จักมากยิ่งขึ้น เช่น จัดแคมเปญ 1 Province 1 

Honeymoon Destination โดยจะมีการส่งเสริมให้แต่

ละจังหวัดมีแหล่งท่องเท่ียวส าหรับการฮันนีมูน 1 

แห่ง ท่ีมีความโดดเด่น พร้อมท้ังมีการจัดกิจกรรม

ส าหรับนักท่องเท่ียวฮันนีมูนเป็นประจ าทุกเดือน 

เป็นต้น ซึ่งสิ่งเหลา่นีจ้ะท าให้เกิดการกระจายตัวของ

นักท่องเท่ียวและไม่ท าให้เกิดการเสื่อมโทรมของ

ทรัพยากรเร็วขึน้  

5. บุคลากร (People) บุคลากรถือเป็น

หัวใจส าคัญในอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวและ

โรงแรม ซึ่ งประเทศไทยถือว่าเป็นประเทศท่ีมี

ชื่อเสียงด้านการบริการท่ีดเีลิศจึงท าให้นักท่องเท่ียว

ประทับใจ ท้ังนี้สืบเนื่องมาจากวัฒนธรรมขอ

ประเทศไทยท่ีหล่อหลอมให้คนไทยมีความสุภาพ

และอ่อนน้อม โดยคุณสมบัติเหล่านี้สามารถเรียก

โดยรวมได้ว่า “THAINESS” ซึ่งถือเป็นคุณสมบัติท่ี

เป็นเอกลักษณ์และยากท่ีจะเลือนแบบ และสิ่ง

เหล่ านี้ ก็ ถื อ เ ป็นหนึ่ ง ใน ปัจจั ยส าคัญ ท่ีท า ให้

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนเลือกประเทศไทยเป็นจุดหมาย

ปลายทาง ส าหรับกลยุทธ์ทางด้านบุคลากรในการ

ส่งเสริมการตลาดในการท่องเท่ียวฮันนีมูนนี้ คือ 

การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยจะมีการออกหลัก

ปฏิบัติส าหรับพนักงานบริการในอุตสาหกรรม

ท่องเท่ียวและโรงแรมเพื่อไว้ใช้ในการปฏิบัติเพื่อ

รองรับนักท่องเท่ียวฮันนีมูน โดยหลักปฏิบัตินี้มีชื่อ

วา่ “CAPS” หรือ แคปส์ โดยมีรายละเอยีดดังนี้ 

 C: Courteous = ความสุภาพ น้อม

น้อม นักท่องเท่ียวฮันนีมูนก็มีความต้องการเหมือน

คนท่ัวไปท่ีต้องการการบริการท่ีมีความสุภาพ น้อม

นอ้ม เพราะฉะนั้นพนักงานจึงปฏบัิตติอ่นักท่องเท่ียว

ฮันนีมูนดว้ยความสุภาพ นอ้มนอ้ม  

 A: Availability = การพร้อมใช้งาน 

ถึงแม้ว่าคู่ฮันนีมูนท้ังสองจะต้องการใช้เวลาอยู่

ด้วยกัน ไม่ต้องการการรบกวนจากสิ่งใดท้ังสิ้น แต่

ท้ังสองก็ยังมีความต้องการด้านต่างๆ อยู่ ดังนั้น 

พนักงานจึงควรเตรียมตัวให้พร้อมอยู่เสมอเพื่อ

รองรับในการตอบสนองความตอ้งการของคูฮ่ันนีมูน 

 P: Privacy = ความเป็นส่วนตัว นัก

ท่องเทียวท่ีเดินทางมาฮันนีมูนน้ันตอ้งการใช้เวลาอยู่

ด้วยกัน ดังนั้น สิ่งท่ีพนักงานควรปฏบัิตคิือ การมอบ
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ความเป็นส่วนตัวให้กับลูกค้า พนักงานไม่ควรก้าว

ก่ายถึงเร่ืองส่วนตัวของนักท่องเท่ียว ไม่ควรมีกิริยา

ท่ีสื่อไปในทางอยากรู้เร่ืองของนักท่องเท่ียวมากเกิน

ควร เป็นต้น 

 S: Smile = ยิ ม รอยยิ้มถือว่ามี

ความส าคัญมากในธุรกิจการบริการ เพราะ

สามารถช่วยเปลี่ยนอารมณ์จากร้ายให้กลายเป็นดี

ได้ โดยพนักงานในอุตสาหกรรมบริการท่ีมักจะเจอ

กับลูกค้าท่ีมีอารมณ์ท่ีหลากหลาย ถ้าหากพนักงาน

ใช้รอยยิ้มกับลูกค้าท่ีอารมณ์ไม่ดี ก็ช่วยให้ลูกค้า

อารมณ์เย็นขึ้น และส าหรับกลุ่มนักท่องเ ท่ียว

ฮั นนี มู นก็ เ ช่ นกั น  พนั ก ง านควรจะส่ ง ยิ้ ม ใ ห้

นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้เชน่กัน 

 หลักการ “CAPS” หรือ แคปส์ ตามท่ีได้

อธิบายรายละเอยีดไว้ขา้งต้นนี้ จะสามารถใช้เป็นกล

ยุทธ์ในการสร้างความประทับใจด้านบุคลากรให้

เกิดขึ้นกับนักทอ่งเท่ียวกลุ่มฮันนีมูนได้เพราะกลยุทธ์

เหล่านี้ได้ออกแบบมาเพื่อให้เข้ากับลักษณะเฉพาะ

และพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวฮันนีมูน จึงเป็นกล

ยุทธ์ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการและท าให้

นักท่องเท่ียวฮันนมีูนประทับใจได้ 

6. สภาพแวดล้อมทางกายภาพ (Physical 

Evidence) สภาพแวดล้อมทางกายภาพของการ

ท่องเท่ียวฮันนีมูนนั้นมีลักษณะเป็นนามธรรม ไม่

สามรถจับต้องได้  เช่น ความสะอาดในแหล่ง

ท่องเท่ียว ความสะดวกในการใช้บริการ ดังนั้น ทาง

ภาครัฐหน่วยงานต่างๆ หรือภาคเอกชนอย่าง

ผู้ประกอบการจึงควรน าเสนอสภาพแวดล้อมทาง

กายภาพให้มคีวามเป็นรูปธรรมโดยมีกลยุทธ์ในการ

ส่งเสริมการตลาดในด้านสภาพแวดล้อมทาง

กายภาพคือ การท่ีห้องอาหารในโรงแรม หรือ 

ร้านอาหารท่ัวไปท าการคิดค้นเซตเมนูอาหารท่ี

เหมาะส าหรับคู่รักโดยมีลักษณะเป็นเมนูอาหารท่ี

ประกอบไปด้วยอาหารคาวและอาหารหวาน ซึ่งเซต

เมนูอาหารเหล่านี้จะมีส่วนช่วยในการเสริมสร้าง

สม ร รถภ าพทา ง เ พศ  เ ช่ น  เ ม นู อ า ห า ร ท่ี มี

ส่วนประกอบหลักเป็นหอยนางรม เพราะหอย

นางรมมีคุณสมบัติในการช่วยสร้างตัวอสุจิให้กับ

เพศชาย เมนูขนมท่ีมีส่วนประกอบหลักเป็นอัล

มอนด์ เพราะอัลมอนด์นั้นได้ขึ้นชื่อว่าเป็นอาหารท่ี

กระตุ้นอารมณ์ทางเพศ (ผู้จัดการออนไลน์, 2556) 

เป็นต้น เนื่องจากหนึ่งในสิ่งท่ีนักท่องเท่ียวฮันนีมูน

คาดหวังหลังจากกลับจากการฮันนีมูนแล้วก็คือ 

การมีบุตร แต่คู่แต่งงานบางคู่อาจจะมีภาระหน้าท่ี

ทางด้านการงานเป็นจ านวนมาก ท าให้มีการละเลย

เร่ืองกิจกรรมบนเตียงไปได้ ดังนั้น การฮันนีมูน

นอกจากจะท าให้พวกเขาได้ใช้เวลาอยู่ร่วมกันมาก

ยิ่งขึน้ ประกอบกับบรรยากาศในสถานท่ีฮันนีมูนท่ีมี

ความโรแมนติก ก็จะส่งผลให้คู่ รักท่ีเดินทางมา

ฮันนีมูนมีโอกาสมีบุตรมากกว่าช่วงเวลาปกติ แต่

ท้ังน้ี คู่รักบางคู่อาจจะมีความเครียดสะสมจากการ

ท างาน ขาดการดูแลร่างกาย อันจะส่งผลให้มี

สมรรถภาพทางเพศลดลง ดังนั้น  การท่ีทาง

ภาคเอกชนอย่างโรงแรมหรือร้านอาหารได้คิดค้น

เซตเมนูเสริมสร้างสมรรถภาพทางเพศนี้เปรียบได้

กับเป็นการช่วยให้นักท่องเท่ียวประสบความส าเร็จ

ในความต้องการท่ีจะมีบุตรได้ 

7. กระบวนการ (Process) นักท่องเท่ียวท่ี

เดินทางมาท่องเท่ียวต่างก็คาดหวังท่ีจะได้รับการ

บริการท่ีดีพร้อม เร่ิมตั้งแต่มาถึงพื้นท่ีของประเทศ
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นั้น ดังนั้น เพื่อเป็นการสร้างความประทับใจให้เกิด

ขึน้กับนักท่องเท่ียวจึงควรมจีัดการด้านกระบวนการ

ต่างๆ ท่ีนักท่องเท่ียวจะต้องผ่านการตรวจสอบให้มี

ความรวดเร็ว ไม่ซับซ้อน เปรียบเสมือนเป็นการ

อ านวยความสะดวกให้นักท่องเ ท่ียว ส าหรับ

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนท่ีเดินทางเข้ามาในประเทศไทย

นัน้ ทางภาครัฐควรมีการออกมาตรการเพื่ออ านวย

ความสะดวกให้กับนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ เพราะ ดังท่ี

ได้กล่าวไปในบทน าว่า นักท่องเท่ียวฮันนีมูนถือเป็น

กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีท ารายได้ให้กับประเทศเป็น

จ านวนมากและยังเป็นกลุ่มท่ีคาดว่าจะขยายตัวอีก

มากในอนาคต ซึ่งกลยุทธ์ท่ีทางภาครัฐควรจะท า มี

ดังนี้ (1) มีการจัดท า Visa on Arrival for the 

Honeymoon Couple (2) มีเคาน์เตอร์บริการพิเศษ

ส าหรับนักท่องเท่ียวฮันนีมูนท่ีสนามบิน ไม่ว่าจะเป็น

เคาน์เตอร์บริการขอ้มูลข่าวสาร ท่ีมีความจ าเป็นต่อ

นักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ เคาน์เตอร์ด่านต ารวจตรวจคน

เข้าเมืองเคาน์เตอร์การผ่านด่านศุลกากร เป็นต้น 

(3) มีการสนับสนุนให้ทางโรงแรมหรือบริษัททัวร์มี

ขั้นตอนในการต้อนรับนักท่องเ ท่ียวฮันนีมูน ท่ี

เหมือนกัน คือ มีการมอบพวงมาลัยท่ีท าจากดอก

กุหลาบสีขาวให้กับนักท่องเท่ียวฮันนีมูนทันท่ีท่ีพบ

นักท่องเท่ียว ไม่ว่าจะเป็นท่ีสนามบิน ท่าเรือ สถานี

ขนส่ง โรงแรม เป็นต้น ถึงแม้ว่าสิ่งเหล่านี้จะเป็น

กระบวนการท่ีอาจจะดูละเอียดมาก เล็กน้อยมาก 

และอาจจะดูไม่มีความส าคัญใดๆ แต่สิ่งเล็กน้อย

เหล่านี้จะเป็นสิ่ง ท่ีสร้างความประทับใจให้กับ

นักท่องเ ท่ียวฮันนีมูนและตราบตรึงใจพวกเขา

ตลอดไป 

 

สรุป 

การท่องเท่ียวฮันนีมูนคือการเดินทางไป

ท่องเท่ียวเพื่อไปพักผ่อนและท ากิจกรรมร่วมกันของ

คู่รักท่ีแต่งงานใหม่ กลุ่มนักท่องเท่ียวฮันนีมูนท่ีมา

ฮันนีมูนในประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นชาวยุโรป และ

ชาวเอเชีย มีการท ากิจกรรมร่วมกันของคู่รัก เช่น 

การท าสปา ด าน้ า เป็นต้น ซึ่งการท่องเท่ียวฮันนีมูน

ในประเทศไทยมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องเพราะ

ทรัพยากรด้านการท่องเท่ียวของไทยมีความพร้อม

และมีศักยภาพในทุกด้านเมื่ อวิ เคราะห์ตาม

องค์ประกอบของการท่องเท่ียวและรวมถึงการท า

การตลาดแล้ว จึงเห็นสมควรว่าควรน ากลยุทธ์แนว

ทางการส่งเสริมการตลาดของการท่องเท่ียวฮันนีมูน

ท่ีคณะผู้จัดท าได้น า เสนอเป็นแนวทางในการ

พัฒนาการท่องเท่ียวฮันนมีูนต่อไปในอนาคต 

 

ข้อเสนอแนะ 

จ ากกา รศึ กษา ของคณะผู้ จั ด ท า ใ ห้ มี

ข้อเสนอแนะท่ีคาดว่าจะเป็นประโยชน์ส าหรับการ

พัฒนาการท่องเท่ียวฮันนีมูนต่อไปในอนาคต โดย

สามารถแบ่งเป็นดา้นตา่งๆ ได้ดังนี้ 

ด้านนโยบายของรัฐบาล 

รัฐบาลควรมีการออกนโยบายในการจัดตั้ง

ให้ประเทศไทยเป็น HUB ทางการท่องเท่ียวฮันนีมูน

แห่งภูมิภาคเอเชีย เพื่อก่อให้ประโยชน์ทางด้าน

เศรษฐกิจต่อประเทศในภาพรวมรัฐบาลควรเป็น

ตั ว ก ล า ง ก า ร เ ชื่ อ ม ค ว า ม สั มพั น ธ์ ร ะ ห ว่ า ง

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนและผู้ประกอบการธุรกิจท่ี

เกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวฮันนีมูน โดยมีการจัดตั้ง

หน่วยงานท่ีให้บริการครบวงจรแก่นักท่องเท่ียว
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ฮันนีมูน เพื่อเ ป็นการอ านวยความสะดวกแก่

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนในการวางแผนการท่องเท่ียว

นอกจากนี้การท่องเท่ียวแหง่ประเทศไทย ควรมีการ

ออกแคมเปญหรือมีการรณรงค์การประชาสัมพันธ์

แหลง่ท่องเท่ียวส าหรับการฮันนมีูนให้เป็นท่ีรู้จักมาก

ยิ่งขึ้น และควรมีการออกวิธีปฏิบัติท่ีเป็นแนวทาง

เดียวในการปฏิบัติตนของพนักงานต่อนักท่องเท่ียว

ฮันนีมูน เพื่อความเป็นมาตรฐานเดียวกันในการ

ให้บริการ สิ่งสุดท้ายคือ รัฐบาลควรมีการอ านวย

ความสะดวกในการให้บริการนักท่องเท่ียวฮันนีมูน

ส าหรับการใช้บริการสินค้าทางการท่องเท่ียวต่างๆ 

เช่น มีช่องพิเศษส าหรับนักท่องเท่ียวฮันนีมูนในการ 

Check in ท่ีสนามบิน เป็นต้น เพื่อเป็นการสร้าง

ความรวดเร็วในการใช้บริการด้านต่าง ๆ กับ

นักท่องเท่ียวฮันนมีูนท่ีมาทอ่งเท่ียวในประเทศไทย 

ด้านชุมชนท้องถิ่น 

ชุ มชนท้องถิ่ น ท่ี อยู่ ในแหล่ ง ท่ องเ ท่ี ยว ท่ี

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนนิยมเดินทางไปควรมีการออ

กฎระเบียบในการเข้ามาในพื้นท่ีของตนให้ชัดเจน 

พร้อมท้ังมกีารระบุบทลงโทษส าหรับผู้ท่ีฝ่าฝืนไว้อย่าง

เคร่งครัดนอกจากนี้ เมื่อมีนักท่องเท่ียวเดินทางเข้ามา

ในพื้นท่ีและได้ท าท าการสื่อสารกับคนในชุมชนท้องถิ่น 

ก็ถือเป็นเร่ืองง่ายท่ีคนท้องถิ่ นจะมีการซึมซับ

วัฒนธรรมต่างชาติเข้ามาโดยท่ีไม่รู้ตัว ดังนั้น เพื่อให้

ชุมชนท้องถิ่นไม่สูญเสียวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์

ของตนเองไป ผู้น าชุมชนและคนในชุมชนควรมีการร่วม

รณรงค์อนุรักษ์วัฒนธรรมของตนเองไว้ อาจจะมีการ

น าวัฒนธรรมของตนเองมาท าเป็นสิ่งดูดใจทางการ

ท่องเท่ียว เพื่อเป็นการอนุรักษ์วัฒนธรรมไว้ 

ด้านผู้ประกอบการ 

ผู้ประกอบการธุรกิจทางการท่องเท่ียวส าหรับ

นักท่องเท่ียวฮันนีมูนควรมีการปฏิบัติตามกฎเกณฑ์

ข้อบังคับชองรัฐบาลและชุมชนท้องถิ่นอย่างเคร่งครัด 

เพื่อเป็นการช่วยอนุรักษ์ทรัพยากรทางการท่องเท่ียว

ให้ยั่งยืนต่อยังไปในอนาคตนอกจากนี้การท่องเท่ียว

ฮันนมีูนท่ีมีกิจกรรมให้นักท่องเท่ียวได้สัมผัสธรรมชาติ

อย่างใกล้ชิด เช่น การด าน้ า ผู้ประกอบการควรมีการ

ให้ความรู้แก่นักท่องเท่ียวเกี่ยวกับวิธีปฏิบัติตัวท่ี

ถูกต้อง เพื่อไม่ให้เกิดการท าลายสิ่งแวดล้อมและเกิด

เป็นอุบัติเหตุแก่ตัวนักท่องเท่ียวเอง ในท้ายท่ีสุด

ผู้ประกอบการธุรกิจการท่องเท่ียวท่ีมีความเกี่ยวข้อง

กับแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติควรมีจิตส านึกในการ

รักษาสิ่งแวดล้อม โดยไม่มีการประกอบกิจกรรมท่ี

ท าลายสิ่งแวดล้อมท้ังในระยะสั้นและระยะยาว เพ่ือ

เป็นการท าให้ทรัพยากรท่ีผู้ประกอบการใช้ เป็น

เคร่ืองมอืในการสร้างรายได้ถูกท าลาย 
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